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ЮРИДИЧЕСКИЙ 
ЛИКБЕЗ
ЮРИДИЧЕСКИЙ 
ЛИКБЕЗ
для покупателей 

в вопросах и ответах

В декабре прошлого года, после
многолетних обсуждений был
принят Федеральный закон от
28.12.2009 № 381�ФЗ «Об основах
государственного регулирования
торговой деятельности в Россий�
ской Федерации» (далее — Закон
о торговле). Согласно его статье
22, данный Закон вступил в силу с
1 февраля 2010 года. При этом
уже в январе — феврале 2010 года
в средствах массовой информа�
ции начались разговоры о его се�
рьезных недоработках, о том, что
он слишком «сырой», а в конце
февраля появились утверждения,
что он вообще фактически не при�
меняется. В данном обзоре будут

рассмотрены вопросы принятия
Закона о торговле, его отдельные
положения и возможная практика
их применения.

Согласно ч. 1 ст. 1 Закона о
торговле, он определяет основы
государственного регулирования
торговой деятельности в Россий�
ской Федерации. При этом торго�
вую деятельность, или торговлю,
документ рассматривает как вид
предпринимательской деятельно�
сти, связанный с приобретением
и продажей товаров. Таким обра�
зом, сразу стоит обратить внима�
ние, что данное в Законе о торгов�
ле для целей его применения оп�
ределение понятия «торговая дея�

тельность (торговля)» исключает
из сферы его регулирования про�
дажу и (или) поставку товаров не�
посредственно их изготовителя�
ми, то есть не рассматривает дан�
ную деятельность как торговлю.

В тоже время Закон о торговле
регулирует отношения, возникаю�
щие между органами государст�
венной власти, органами местно�
го самоуправления и хозяйствую�
щими субъектами в связи с орга�
низацией и осуществлением тор�
говой деятельности, отношения,
возникающие между хозяйствую�
щими субъектами при осуществ�
лении ими торговой деятельнос�
ти, а также отношения, возникаю�
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щие между хозяйствующими
субъектами и покупателями при
осуществлении первыми торговой
деятельности.

Стоит отметить, что данный
Закон в целом распространяется
на отношения в сфере торговли
как продовольственными, так и
непродовольственными товара�
ми. В тоже время многие положе�
ния Закона о торговле касаются
только торговли продовольствен�
ными товарами, в том числе тор�
говли продуктами питания. Это
относится в частности к статьям 9
(«Права и обязанности хозяйству�
ющего субъекта, осуществляюще�
го торговую деятельность, и хо�
зяйствующего субъекта, осуще�
ствляющего поставки продоволь�
ственных товаров, в связи с за�
ключением и исполнением дого�
вора поставки продовольствен�
ных товаров»), 13 («Антимоно�
польные правила для хозяйствую�
щих субъектов, осуществляющих
торговую деятельность, и хозяй�
ствующих субъектов, осуществля�
ющих поставки продовольствен�
ных товаров») и 14 («Ограничение
приобретения, аренды хозяйству�
ющими субъектами, осуществля�
ющими розничную торговлю про�
довольственными товарами по�
средством организации торговой
сети, дополнительной площади
торговых объектов») рассматри�
ваемого Закона.

Таким образом, позиция пред�
принимательских структур в сфе�
ре торговли бытовой техникой и
другими непродовольственными
промышленными товарами, об от�
сутствии необходимости регули�
рования торговли непродовольст�
венными товарами Законом о тор�
говле нашла свое отражение в
принятом законодательном акте.
Так, например, одно из некоммер�
ческих объединений организаций,
действующих в сфере производ�
ства и продажи бытовой техники,
выражало мнение, что в принятии
отдельного федерального закона
по вопросам торговли нет необхо�
димости, и что сама идея приня�
тия подобного акта, по их мнению,
неверна по существу.

Изначально данным законом
планировалось регулировать не
только вопросы, связанные с осу�
ществлением хозяйствующими

субъектами торговой деятельнос�
ти, но и связанные с оказанием
ими услуг общественного пита�
ния, а также других услуг населе�
нию. В проекте Закона о торговле
в нарушение статей 196 и 197 Тру�
дового кодекса РФ предлагалось
установить обязательное прохож�
дение продавцами и прочим пер�
соналом профессиональной под�
готовки и переподготовки, а также
другие нормы, касающиеся дру�
гих отраслей законодательства.

Однако в принятом в итоговой
редакции Законе о торговле почти
отсутствуют нормы, касающиеся
отношений по оказанию услуг, а
также исключены многие имевши�
еся в проектах нормы, касающие�
ся других отраслей законодатель�
ства.

Согласно ч. 4 ст. 1 Закона о
торговле, его положения ни в ка�
кой мере не применяются к отно�
шениям, связанным с организаци�
ей и осуществлением внешнетор�
говой деятельности, торговли на
товарных биржах, деятельности
по продаже товаров на розничных
рынках, а также купли�продажи
ценных бумаг, объектов недвижи�
мости, продукции производствен�
но�технического назначения, в
том числе электрической энергии
(мощности), тепловой энергии и
мощности, а также иных видов
энергетических ресурсов.

В ст. 2 Закона о торговле для
целей его применения помимо оп�
ределения понятия «торговая дея�
тельность» или «торговля» даются
также определения и ряду других
используемым в нем основным
понятиям: оптовая торговля, роз�
ничная торговля, торговый объект,
стационарный торговый объект,
нестационарный торговый объект,
площадь торгового объекта, тор�
говая сеть, продовольственные
товары.

Так, под «оптовой торговлей»
Закон о торговле понимает вид
торговой деятельности, связан�
ный с приобретением и продажей
товаров для использования их в
предпринимательской деятельно�
сти (в том числе для перепрода�
жи) или в иных целях, не связан�
ных с личным, семейным, домаш�
ним и иным подобным использо�
ванием (п. 2 ст. 2 Закона о торгов�
ле). Стоит признать данное опре�

деление весьма неудачным, по�
скольку в его основу положены це�
ли приобретения товаров (причем
полностью совпадающие с целя�
ми приобретения товаров по до�
говору поставки, согласно ст. 506
Гражданского кодекса РФ (далее
— ГК РФ)), а не объемы, количест�
во продаваемых и приобретаемых
товаров. В итоге продажа товаров
коммерческой организации или
индивидуальному предпринима�
телю, например, в магазинах фор�
мата сети «METRO Cash & Carry»
автоматически подпадает под по�
нятие оптовой торговли даже при
покупке ими одной товарной еди�
ницы, одного товара в количестве
одной штуки.

Данное в Законе о торговле
определение «оптовой торговле»
скорее всего было бы более вер�
ным назвать как «нерозничная
торговля».

«Розничная торговля» рассма�
тривается Законом о торговле
(п. 3 ст. 2) как вид торговой дея�
тельности, связанный с приобре�
тением и продажей товаров для
использования их в личных, се�
мейных, домашних и иных целях,
не связанных с осуществлением
предпринимательской деятель�
ности (то есть, по сути, как тор�
говлю, осуществляемую на осно�
ве предусмотренного п. 1 ст. 492
ГК РФ договора розничной купли�
продажи).

Подводя итог вышесказанно�
му, стоит отметить, что на практи�
ке помимо прочего одна и та же
торговая операция, одна и та же
торговая деятельность, может
быть отнесена как к сфере рознич�
ной, так и к оптовой торговле, как
они определены Законом о тор�
говле, что может создать опреде�
ленные проблемы применения
рассматриваемого Закона.

Следует обратить внимание и
на возможные проблемы с приме�
нением норм Закона о торговле,
касающихся торговых сетей.

Под «торговой сетью» рассма�
триваемый Закон понимает сово�
купность двух и более торговых
объектов, которые находятся под
общим управлением, или совокуп�
ность двух и более торговых объ�
ектов, которые используются под
единым коммерческим обозначе�
нием или иным средством инди�
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видуализации (п. 8 ст. 2 Закона о
торговле). При этом под «торго�
вым объектом» Закон о торговле
понимает здание или часть зда�
ния, строение или часть строения,
сооружение или часть сооруже�
ния, специально оснащенные обо�
рудованием, предназначенным и
используемым для выкладки, де�
монстрации товаров, обслужива�
ния покупателей и проведения де�
нежных расчетов с покупателями
при продаже товаров (п. 4 ст. 2 За�
кона о торговле).

Так при рассмотрении торго�
вой сети как совокупности двух и
более торговых объектов, кото�
рые находятся под общим управ�
лением, могут возникнуть про�
блемы толкования и применения
термина «общее управление», и
как следствие, проблемы с отне�
сением тех или иных торговых
объектов к торговой сети, по�
скольку понятие «общее управле�
ние» в Законе о торговле и в рос�
сийском законодательстве в це�
лом, не определено, и само по се�
бе достаточно абстрактно. На
практике сами торговые объекты
могут принадлежать на каком�ли�
бо праве одному лицу, реализуе�
мый товар при этом в обоих мага�
зинах находится в собственности
у других одного или разных юри�
дических лиц, а непосредствен�
ную торговую деятельность осу�
ществлять одно или разные дру�
гие юридические лица, индивиду�
альные предприниматели.

Понимать ли под торговыми
объектами, находящимися под
общим управлением (торговой се�
тью) только магазины как объекты
движимого или недвижимого иму�
щества, находящиеся в собствен�
ности или в аренде у одного лица,
или же такими объектами следует
считать магазины, в которых непо�
средственная торговая деятель�
ность осуществляется одним хо�
зяйствующим субъектом, либо
разными и у разных, но являющи�
мися (являющихся) дочерними
или зависимыми по отношению к
одной организации, или контро�
лируемыми (контролирующихся)
одним физическим лицом через
участие в них, либо все указанные
случаи и возможно некие другие.
Закон о торговле на это ответа не
дает.

Согласно ст. 1538 ГК РФ, юри�
дические лица, осуществляющие
предпринимательскую деятель�
ность (в том числе некоммерчес�
кие организации, которым право
на осуществление такой деятель�
ности предоставлено в соответст�
вии с законом их учредительными
документами), а также индивиду�
альные предприниматели могут
использовать для индивидуализа�
ции принадлежащих им торговых,
промышленных и других предпри�
ятий (ст. 132 ГК РФ) коммерческие
обозначения, не являющиеся
фирменными наименованиями и
не подлежащие обязательному
включению в учредительные доку�
менты и единый государственный
реестр юридических лиц. Ком�
мерческое обозначение может ис�
пользоваться правообладателем
для индивидуализации одного или
нескольких предприятий. Для ин�
дивидуализации одного предпри�
ятия не могут одновременно ис�
пользоваться два и более коммер�
ческих обозначения (п. 2 ст. 1538
ГК РФ).

При рассмотрении торговой
сети как совокупности двух и бо�
лее торговых объектов, которые
используются под единым ком�
мерческим обозначением или
иным средством индивидуализа�
ции может возникнуть вопрос об
отнесении к торговой сети торго�
вых объектов, использующих не�
зарегистрированные единые или
сходные до степени смешения
коммерческие обозначения (ст.
1538 «Коммерческое обозначе�
ние» § 4 «Право на коммерческое
обозначение» главы 76 раздела VII
части четвертой ГК РФ), а также
коммерческие обозначения тор�
говых объектов, не зарегистриро�
ванных в качестве предприятий,
торговых предприятий, в едином
государственном реестре органа�
ми, осуществляющими государст�
венную регистрацию прав на не�
движимость и сделок с ней. Также
неясным является и то, какие
иные средства индивидуализации
имел в виду законодатель при оп�
ределении понятия торговой сети,
в свете того, что часть четвертая
ГК РФ к средствам индивидуали�
зации юридических лиц и пред�
приятий, которым предоставляет�
ся правовая охрана (интеллекту�

альной собственности), относит
только фирменное наименование
коммерческой организации (ком�
мерческого юридического лица),
и, собственно коммерческое обо�
значение торговых, промышлен�
ных и других предприятий, как
объектов недвижимого имущест�
ва, права на которые подлежат го�
сударственной регистрации в
едином государственном реестре
(согласно статьям 1538, 132, 131
ГК РФ).

Согласно ч. 1 ст. 3 Закона о
торговле правовое регулирова�
ние отношений в области торго�
вой деятельности осуществляет�
ся Гражданским кодексом РФ, са�
мим Законом о торговле, Зако�
ном РФ от 7 февраля 1992 года №
2300�1 «О защите прав потреби�
телей», другими федеральными
законами и принимаемыми в со�
ответствии с ними иными норма�
тивными правовыми актами Рос�
сийской Федерации, законами
субъектов Российской Федера�
ции и иными нормативными пра�
вовыми актами субъектов Рос�
сийской Федерации. То есть по
вопросам регулирования отноше�
ний в области торговой деятель�
ности рассматриваемый Закон о
торговле ставит себя по статусу
выше Закона РФ «О защите прав
потребителей».

Отношения, связанные с орга�
низацией розничных рынков, ор�
ганизацией и осуществлением де�
ятельности по продаже товаров на
розничных рынках, согласно ч. 2
ст. 3 Закона о торговле регулиру�
ются Федеральным законом от 30
декабря 2006 года № 271�ФЗ «О
розничных рынках и о внесении
изменений в Трудовой кодекс
Российской Федерации».

Закон о торговле наделяет оп�
ределенными полномочиями в
сфере торговой деятельности ор�
ганы местного самоуправления.
Так, согласно ч. 2 ст. 6 рассматри�
ваемого Закона, органы местного
самоуправления в области регу�
лирования торговой деятельности
создают условия для обеспечения
жителей муниципального образо�
вания услугами торговли. При
этом, указанное полномочие осу�
ществляется органами местного
самоуправления внутригородских
муниципальных образований го�
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родов федерального значения
Москвы и Санкт�Петербурга в слу�
чае, если создание таких условий
определено как вопрос местного
значения законами этих субъектов
Российской Федерации.

Федеральный закон от
06.10.2003 № 131�ФЗ «Об общих
принципах организации местного
самоуправления в Российской
Федерации» относит вопросы со�
здание условий для обеспечения
жителей муниципальных образо�
ваний услугами торговли к вопро�
сам местного значения. Часть 1 ст.
7 Федерального закона от
06.10.2003 № 131�ФЗ «Об общих
принципах организации местного
самоуправления в Российской
Федерации» предусматривает,
что по вопросам местного значе�
ния населением муниципальных
образований непосредственно и
(или) органами местного само�
управления и должностными ли�
цами местного самоуправления
принимаются муниципальные
правовые акты.

Однако уже Закон о торговле
определяет, что органы местного
самоуправления вправе издавать
муниципальные правовые акты по
вопросам, связанным с создани�
ем условий для обеспечения жи�
телей муниципального образова�
ния услугами торговли, в случаях и
в пределах, которые предусмот�
рены настоящим Федеральным
законом, другими федеральными
законами, указами Президента
Российской Федерации, поста�
новлениями Правительства Рос�
сийской Федерации, законами
субъектов Российской Федерации
(ч. 3 ст. 3 Закона о торговле).

Небезынтересными для мно�
гих участников торговой деятель�
ности должны быть и ряд положе�
ний ст. 8 Закона о торговле, опре�
деляющей некоторые права и обя�
занности хозяйствующих субъек�
тов, осуществляющих торговую
деятельность, и хозяйствующих
субъектов, осуществляющих по�
ставки товаров, при организации
торговой деятельности и ее осу�
ществлении.

Так ч. 2 ст. 8 Закона о торговле
определяет, что хозяйствующие
субъекты, осуществляющие тор�
говую деятельность, при органи�
зации торговой деятельности и ее

осуществлении, самостоятельно
определяют вид торговли, форму
и способ торговли, специализа�
цию торговли, тип используемого
торгового объекта, основания ис�
пользования имущества при осу�
ществлении торговой деятельнос�
ти, порядок и условия осуществ�
ления торговой деятельности, в
том числе: ассортимент продава�
емых товаров; режим работы;
приемы и способы, с помощью ко�
торых осуществляется продажа
товаров; количество, типы, моде�
ли технологического оборудова�
ния, инвентаря, используемых при
осуществлении торговой деятель�
ности; способы доведения до по�
купателей информации о продав�
це, о предлагаемых для продажи
товарах, об оказываемых услугах
(не ясно, однако, по каким причи�
нам в данном случае в Законе о
торговле упомянуты договоры
возмездного оказания услуг, тогда
как торговля товарами осуществ�
ляется на основе договора купли�
продажи); цены на продаваемые
товары; форму распространения
рекламы в торговом объекте и в
его витринах; условия заключения
договоров купли�продажи това�
ров и договоров возмездного ока�
зания услуг (в данном случае так�
же не ясно, по каким причинам
здесь упоминаются договоры воз�
мездного оказания услуг); а также
иные порядок и условия осуще�
ствления торговой деятельности.
При этом согласно указанной нор�
ме Закона о торговле, ограниче�
ние самостоятельного решения
хозяйствующими субъектами всех
указанных вопросов возможно
лишь в случаях, установленных са�
мим Законом о торговле или дру�
гими федеральными законами.

Несмотря на продолжавшиеся
на протяжении многих лет споры и
вносившиеся в органы законода�
тельной и исполнительной власти
предложения о законодательном
ограничении времени работы тор�
говых объектов и объектов быто�
вого обслуживания населения в
ночное и вечернее время, они не
были воплощены в данном зако�
нодательном акте. Теперь в феде�
ральном законе прямо прописано,
что хозяйствующие субъекты, осу�
ществляющие торговую деятель�
ность, самостоятельно определя�

ют режим своей работы, то есть
режим осуществления ими хозяй�
ственной деятельности, в том чис�
ле и непосредственной торговой
деятельности, если иное не пре�
дусмотрено только каким�либо
федеральным законом.

Очень актуальным является и
прямое указание в федеральном
законе на самостоятельное опре�
деление хозяйствующими субъек�
тами, осуществляющими торго�
вую деятельность, способов дове�
дения до покупателей информа�
ции о продавце, о предлагаемых
для продажи товарах и об оказы�
ваемых услугах (в данном случае
законодатель видимо имел в виду
услуги, оказываемые хозяйствую�
щими субъектами, осуществляю�
щими торговую деятельность, как
сопутствующую деятельность в
связи с продажей товаров — услу�
ги по доставке, сборке, подключе�
нии, настройке товаров, и т.п.), хо�
тя ранее право хозяйствующих
субъектов на самостоятельное оп�
ределение способов доведения до
покупателей информации о про�
давце, о предлагаемых для прода�
жи товарах и об оказываемых ус�
лугах, с учетом необходимости ее
доведения в наглядной и доступ�
ной форме, и подразумевалось. 

Ограничение самостоятельнос�
ти хозяйствующих субъектов, осу�
ществляющих торговую деятель�
ность, в выборе способов доведе�
ния до покупателей информации о
продавце, о предлагаемых для
продажи товарах, об оказываемых
услугах, согласно ч. 2 ст. 8 Закона о
торговле возможно только в случа�
ях, установленных самим Законом
о торговле или другими федераль�
ными законами. Однако согласно
п. 1 ст. 495 «Предоставление поку�
пателю информации о товаре» § 2.
«Розничная купля�продажа» главы
30. «Купля�продажа» ГК РФ, прода�
вец по договору розничной купли�
продажи обязан предоставить по�
купателю необходимую и досто�
верную информацию о товаре,
предлагаемом к продаже, соответ�
ствующую установленным зако�
ном, иными правовыми актами и
обычно предъявляемым в рознич�
ной торговле требованиям к со�
держанию и способам предостав�
ления такой информации. Таким
образом, рассматриваемая норма
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ч. 2 ст. 8 Закона о торговле, в части
договоров розничной купли�про�
дажи прямо противоречит п. 1 ст.
495 ГК РФ, поскольку не предусма�
тривает ограничения прав хозяйст�
вующих субъектов, осуществляю�
щих торговую деятельность, на са�
мостоятельное определение спо�
собов доведения до покупателей
информации о продавце и о пред�
лагаемых им для продажи товарах,
если такие способы доведения
данной информации определены
не федеральными законами, а под�
законными нормативными право�
выми актами и (или) обычно предъ�
являемым в розничной торговле
требованиям к содержанию и спо�
собам предоставления такой ин�
формации.

Так, например, согласно п. 1 ст.
9 Закона РФ «О защите прав по�
требителей» исполнитель услуг
(работ) и продавец товаров, явля�
ющиеся организациями (юриди�
ческими лицами), обязаны дово�
дить до сведения потребителей
фирменное наименование (наи�
менование) своей организации,
место ее нахождения (адрес) и ре�
жим ее работы на своей вывеске.

Согласно п. 11 Правил прода�
жи отдельных видов товаров, ут�
вержденных постановлением Пра�
вительства РФ от 19.01.1998 №
55, об имеющихся в товаре недо�
статках продавец по договору
розничной купли�продажи должен
предупредить покупателя не толь�
ко в устной, но и в письменной
форме (на ярлыке товара, товар�
ном чеке или иным способом). В
соответствии с п. 48 Правил про�
дажи отдельных видов товаров,
образцы предлагаемых для про�
дажи технически сложных товаров
бытового назначения должны
быть размещены в торговом зале,
иметь оформленные ярлыки с ука�
занием наименования, марки, мо�
дели, артикула, цены товара, а
также краткие аннотации, содер�
жащие его основные технические
характеристики.

Форму распространения рек�
ламы в торговом объекте и в его
витринах хозяйствующие субъек�
ты также определяют самостоя�
тельно, но естественно с учетом
общих и специальных требований
и ограничений, установленных за�
конодательством Российской Фе�

дерации о рекламе, которое со�
стоит из Федерального закона от
13.03.2006 № 38�ФЗ «О рекламе».

Как было сказано ранее, ч. 2
ст. 8 Закона о торговле определя�
ет, что хозяйствующие субъекты,
осуществляющие торговую дея�
тельность, при организации тор�
говой деятельности и ее осуще�
ствлении, самостоятельно опре�
деляют условия заключения дого�
воров купли�продажи товаров,
договоров возмездного оказания
услуг, за исключением случаев,
установленных самим Законом о
торговле или другими федераль�
ными законами. Необходимо от�
метить, что данные положения
Закона о торговле также противо�
речат ГК РФ, поскольку фактичес�
ки ограничивают волю сторон при
определении условий договора
купли�продажи товаров и догово�
ров возмездного оказания услуг,
обязательными правилами, уста�
новленными только федеральны�
ми законами.

Согласно п. 4 ст. 421 ГК РФ ус�
ловия договора определяются по
усмотрению сторон, кроме случа�
ев, когда содержание соответст�
вующего условия предписано за�
коном или иными правовыми ак�
тами (ст. 422 ГК РФ). Пунктом 1 ст.
422 ГК РФ предусмотрено, что до�
говор должен соответствовать
обязательным для сторон прави�
лам, установленным не только за�
коном, но и иными правовыми ак�
тами (императивным нормам),
действующим в момент его за�
ключения. 

При этом иные, правовые акты,
содержащие нормы гражданского
права, и не являющиеся законода�
тельными, принимаются в соот�
ветствии с пунктами 3�7 ст. 3 ГК
РФ. В п. 4 ст. 3 ГК РФ в частности
определено, что Правительство
РФ вправе принимать постанов�
ления, содержащие нормы граж�
данского права на основании и во
исполнение ГК РФ, иных законов,
а также указов Президента РФ.

Так, пунктом 4 ст. 426 ГК РФ
предусмотрено, что в случаях,
предусмотренных законом, Пра�
вительство РФ может издавать
правила, обязательные для сто�
рон при заключении и исполне�
нии публичных договоров (типо�
вые договоры, положения и т.п.),

к каковым п. 1 той же ст. 426 ГК
РФ, п. 2 ст. 492 и п. 2 ст. 730 ГК
РФ относят, в частности, договор
розничной купли�продажи (роз�
ничную торговлю) и договор бы�
тового подряда. На основании и
в соответствии с п. 4 ст. 426 ГК
РФ, в абз. 2 п. 2 ст. 1 Закона РФ
«О защите прав потребителей»
оговаривается право Правитель�
ства РФ издавать для потребите�
ля и продавца (изготовителя, ис�
полнителя, уполномоченной про�
давцом (изготовителем) органи�
зации или уполномоченного про�
давцом (изготовителем) индиви�
дуального предпринимателя, им�
портера) правила, обязательные
при заключении и исполнении
публичных договоров (договоров
розничной купли�продажи, энер�
госнабжения, договоров о вы�
полнении работ и об оказании
услуг).

При несоответствии условий
договора купли�продажи товара
или договора возмездного оказа�
ния услуг требованиям подзакон�
ных правовых актов, соответству�
ющие условия будут являться не�
действительными, также как если
бы они не соответствовали закону.

Согласно ст. 168 ГК РФ, сдел�
ка, не соответствующая требова�
ниям закона или иных правовых
актов, ничтожна, если закон не ус�
танавливает, что такая сделка ос�
порима, или не предусматривает
иных последствий нарушения.
Недействительность части сделки
не влечет недействительности
прочих ее частей, если можно
предположить, что сделка была
бы совершена и без включения
недействительной ее части (ст.
180 ГК РФ).

Стоит отметить, что принятый
Закон о торговле, несмотря на то,
что его проект обсуждался много
лет, нуждается в серьезной дора�
ботке. В тоже время существова�
ние специального федерального
закона, регулирующего торговую
деятельность, представляется не�
обходимым. 

И как стало известно, уже в фе�
врале этого года ряд федераль�
ных ведомств уже начали разра�
ботку поправок к только принято�
му Закону о торговли.

Илья Виноградов (г. Москва)

ot-A_do-Ya_2-29_2010_new.qxd  23.07.2010  19:42  Page 71



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




